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Die Bildermacher

Eine Studie des Geographischen Instituts der Uni Zirich

untersucht, mit welchen Bildern fir das

Biospahrenreservat Entlebuch geworben wurde.

Sie untersuchen, wie Medien das Biosphirenreservat Entlebuch in Bildern dar-
gestellt haben. Gibt es Unterschiede zwischen regionalen und nationalen
Medien?

Urs Miller: Der Unterschied ist sehr gross. Der lokale =Entlebucher
Anzeigers publizierte durchgehend eine breite Palette an Bildern und zeig-
te dabei ein vielseitiges Bild des Entlebuchs als Lebens- und Wirtschafts-
raum. Die Fotos in einem siebenseitigen Artikel der «Schweizer Families
dagegen zeigen «nur» die Natur — wunderschine (Stimmungs-)Bilder, asthe-
thisch inszeniert, zum Teil zwar auch die Kulturlandschaft, aber man sieht
die Mutzung, die Arbeit in der Landschaft nicht.

Von der «Schweizer Familie» wiirde man wohl nichts anderes erwarten - gehen
denn andere nationale Medien dhnlich klischiert mit dem Entlebuch um?

Mit einer einzigen Ausnahme, der Zeitung =Luzern heutes, brachten alle
Schweizer Zeitungen imrer ein Maturbild oder ein idyllisches Bild der
Kulturlandschaft, Ich will das nicht bewerten - fir den Tourismus im
Entlebuch ist das bestimmt interessanter. Zudem muss man bei der
Innensicht vorsichtig sein - es sind immer bestimmite Akteure, die dieses
Bild nach aussen transportieren michten. Auch die Abstimmungsbroschiire
zum Biosphérenreservat fokussierte sehr stark auf den Lebens- und
Produktionsraum, man vermied bewusst Naturbilder.

Wieso diese Taktik?

Es hat drei Griinde: die Folgen der Rothenturm-lnitiative 1987, das
Abstimmungsverhalten im Entlebuch und der sozio-Gkonomische Kontext.,
Als Folge der Rothenturm-Initiative wurden alle Moore von nationaler
Bedeutung unter Schutz gestellt, im Klartext 26% des Amtes Entlebuch,
Das Entlebuch hatte der Initiative erstaunlicherweise auch zugestimmt, aber
als der Kanton die Moorschutzverordnung erlassen hat, hagelte es
Einsprachen. Fazit: Moorschutz und Matur ist ein Thema, das im Entlebuch
negative Emaotionen auslést. Maturbilder in der Abstimmungsbroschire wiir-
den also nicht ankommen,

Der wirtschaftliche Mutzen wurde aber auch wegen des grundsatzlichen
Abstimmungsverhaltens im Entlebuch hervorgehoben: Das Entlebuch spielt
nie eine dkologische Vorreiterrolle, stimmt nig fir eine Offnung (gegen LNO-
Beitritt) etc., ist eher konservativ und wirtschaftsfreundlich.

Der sozio-Bkonomische Kontext bringt mit sich, dass man lieber initiative
Ideen fir Arbeitsplitze in wvielseitigen Bereichen abbilden wolite: Das
Entlebuch hat beinahe gleich viele Einwohnerlnnen wie 1850, 36% der
Arbeitsplatze im ersten Sektor und einen hohen Steuerfuss. Die Bevilkerung
fragt sich: «Was bringt mir das Biosphéren-Vorhaben?s

Die aktualisierte Broschiire nach der Abstimmung enthdlt dann viel mehr
Naturbilder ...

Die neue Broschire richtet sich mehr nach aussen, man will eher gin attrak-
tives Bild des Entlebuchs zeigen; Bilder, die man auch in einem Tourismus-
Prospekt zeigen wirde.

Das Klischee, dass dies den Stidterlnnen gefallt, ist also doch Tatsache?

Auch wenn man mit diesen Stereotypen immer vorsichtig sein muss, zeigen
dies zahlreiche Studien, Von Stadterlnnen ist aber manchmal zu hiren, dass
die Leute in der Alpenregion selbst die Schinheit ihrer Umgebung gar nicht
schitzen wilrden, Das stimmt so nicht - in einer Untersuchung Gber die
Tessiner Alpen konnte eine Diplomandin an unserem Institut zeigen, dass
die Bauern sehr wohl diese Schinheit sehen.

Intanview: Matthias Burki; Bilder: Stephan Kdlliker (oben), Edi Zikimann (unten)

Wie unterschiedlich Ober das Entlebuch geworben und berichtet wird: Oben Aus-
schnitt vom Titelbild der Werbebroschire, unten Bild aus dem «Entlebucher
Anzeigers (19.4.1997) zum Start des Projekts «<Lebensraum Entlebuchs,

Die Ausstellung

Bilder beginflussen unsere Wahrnehmung und unsere Meinungsbildung,
auch in Abstimmungskampfen, Die Ausstellung «Macht und Kraft der
Bilder. Wie fir Nachhaltigkeit argumentiert wirds geht diesem Themenfeld
anhand der Bewerbungen des Entlebuchs und Jungirau-Aletsch-
Bietschhorn-Gebiets zum Unesco-Label nach. Es wird gezeigt, wie in den
Medien und Abstimmungsbroschiren mit Bildern fiir die Bewerbung argu-
mentiert wurde, Die Besucherinnen kinnen dabei die Abstimmung nach-
spielen, indem sie sich an den 54 Wegweisern fiir eines der beiden auf-
gestellten Bilder entscheiden. Mit unterschiedlichen «Brillen= lasst sich
die Ausstellung ausserdem aus der Sicht verschiedener Protagonisten aus
Tourismus, Landwirtschaft, Industrie oder Naturschutz nachwvollziehen.

«Macht und Kraft der Bilder. Wie ftr Nachhaltigkeit argumentient wird=, 2. bis 31.
Dktober, SAS0 14-17 Uhr oder nach Verginbarung, Entlebucher Kulturzentrum,
Kapuzinerweg 5, Schiipfheim. Vernissage: FR 1. Oktober, 19 Uhr; Podiumsdiskussion
mit Stephan K&lliker (Fotograf) u.a., FR 29. Oktober, 19 Uhr. www.machtderbilder.ch

Die Studie

| Der Geograf Urs Miller fihrt zusammen mit Norman Backhaus und Ulrike
| Miller-Boker das Projekt «The Power of imagess am Geographischen

Institut der Universitat Zorich durch. Miller erforscht das Bild der Alpen
im Zusammenhang mit der nachhaltigen Entwicklung. Als Fallstudien die-
nen das Biospharenreservat Entlebuch und das Weltnaturerbe Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn. Endresultate der Studie werden im Herbst 2005 vor-
liegen. Das Projekt ist Teil des Nationalen Forschungsprogramms NFP 48
zum Thema «Landschaften und Lebensrdume der Alpens,

www.geo.unizh.ch, www.nipd8.ch




